


Apliquemos

lo aprendido

Ahora lee las siguientes frases teniendo en cuenta la clasifi cación anterior: 

Al leer las anteriores expresiones imagina qué sucedería si no se hiciera 
caso a lo que allí se plantea. Completa el siguiente cuadro:

Enunciado ¿Qué plantea?
¿Cuál es la 

intención del 
enunciado?

Si no se hace lo 
que se plantea, 

¿qué podría 
suceder?

1

2

3

Ahora estás preparado para elaborar la frase perfecta que acompañe la 
imagen publicitaria de esta interesante fundación. Con tu grupo selec-
cionen la frase o eslogan que hará parte de la publicidad, teniendo en 
cuenta los elementos vistos anteriormente, la imagen que diseñaron y 
el nombre de la fundación.

“Recuerden que mañana no 
habrá servicio de agua”. 

1.

2.

3.

No pasar. Perro bravo

¡Cuidado! Alto voltaje
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Evaluemos

Al llegar a este punto del módulo has conocido cómo funciona el len-
guaje de las imágenes y su importancia en nuestra sociedad. Así mismo 
has desarrollado habilidades que te han permitido comprender cómo 
se construye una propuesta de publicidad, las herramientas, caracte-
rísticas y magia que la componen para llegar a impactar en tu comuni-
dad. A partir de este momento pondrás a prueba lo que has aprendido.

¿Qué aprendí?

1.	 De manera individual, selecciona los avances que alcanzaste en el 
desarrollo de esta guía. Si encuentras aspectos que no alcanzaste a 
desarrollar completamente, pídele a tu maestro un trabajo de apoyo 
para que refuerces los contenidos o los procesos en los que tienes 
alguna dificultad.

Cuáles de las actividades se me dificultaron 
comprender durante el módulo.

Cuáles actividades fueron más sencillas y en 
ellas demostré mis habilidades.

Tengo las herramientas para comprender 
cómo funciona el lenguaje de las imágenes y 
su importancia en la comunicación. ¿Cómo lo 
hago?

Al diseñar la campaña publicitaria, tuve en 
cuenta las condiciones de la estructura de una 
imagen para que el público pueda comprender 
y valorar el mensaje de la fundación creada en 
mi grupo y tuve como resultado…

Puedo identificar las partes y los elementos 
que componen una imagen. 253
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¿Cómo me ven los demás?
2.	 Con base en la frase del eslogan creado, trabaja con tus compañeros e intercambien 

sus creaciones con otro grupo. Cada uno hará la siguiente tabla y valorará el trabajo, 
según la frase que tienen. 

Recuerden que 5: es excelente trabajo, 4: es buen trabajo pero puede mejorar,  
3: aún faltan elementos, 2: se debe revisar todo y el 1: debe reelaborarse.

Aspectos a evaluar 1 2 3 4 5

La frase o eslogan permite reconocer de quién o de qué se trata 
la publicidad. 

Se identifica fácilmente lo que se dice del servicio o producto 
ofrecido.

Hay coherencia o relación directa entre el eslogan, el nombre 
de la fundación y la imagen que la promociona. 

Se evita la repetición de palabras. 

La frase o eslogan logra comunicar una idea.

¿Crees que el público de la campaña publicitaria podrá 
comprender la relación entre la imagen, el nombre y la frase o 
eslogan, para comprender lo que se quiere comunicar? 

3.	 Como ya has construido junto a tu grupo una campaña de publicidad, realiza el 
siguiente ejercicio para reconocer lo que sabes.

•	 Analizarás las campañas diseñadas por ti y por otros grupos.Terminada la obser-
vación y análisis de las campañas, completa el siguiente cuadro en el cuaderno:

Aspectos a tener en cuenta en el texto de mis 
compañeros Sí No Por qué

- La campaña diseñada por mis compañeros, es llamativa 
y puede tener impacto en el público.

- Es claro el tema o mensaje que quiere comunicar la 
campaña.

- Los elementos y características de la imagen y otros 
lenguajes no verbales (íconos, símbolos, colores, formas, 
tamaños…), trabajados durante el módulo están 
presentes en la campaña. 
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Aspectos a tener en cuenta en el texto de mis 
compañeros Sí No Por qué

- La campaña diseñada por mis compañeros es clara e 
invita al público a ser reflexivo frente a los servicios o 
productos ofrecidos por la fundación.

Qué consejo le daría a mis compañeros para mejorar su campaña 
publicitaria:

Por último debes registrar en el cuaderno los consejos que recibiste de tus compañe-
ros y de tu maestro.

¿Cómo me ve mi maestro?

4.	 Teniendo en cuenta los consejos que recibiste, vas a observar de nuevo el diseño 
de tu grupo y se pondrán de acuerdo en los aspectos que pueden mejorar en su 
campaña de publicidad, luego escribirán una lista de aquellos detalles que pueden 
mejorarse en su trabajo. Cada uno debe estar acompañado por una imagen rela-
cionada, que ayude a comunicar lo que escribieron. Su maestro, recibirá el listado y 
juntos evaluarán el proceso, por medio de este esquema:

Nuestro diseño Sí No Por mejorar

•	La campaña diseñada por nuestro grupo, es llamativa y 
puede tener impacto en el público.

•	Es claro el tema o mensaje que quiere comunicar la 
campaña.

•	Los elementos y características de la imagen y otros 
lenguajes no verbales trabajados durante el módulo 
están presentes en nuestra campaña. 

Mi imagen en clase Sí No Por mejorar

•	Participé activamente en las actividades grupales e 
individuales que se desarrollaron.

•	Fui respetuoso y colaboré positivamente en cada una de 
las actividades.

•	Ayudé y solicité ayuda del maestro o mis compañeros 
cuando fue necesario.
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Ahora estás listo para presentar a la comunidad de tu escuela la crea-
ción de tu grupo. 

Con la ayuda de tu maestro organizarán un mural de publicidad donde 
todos podrán observar las creaciones y creatividad de todos los gru-
pos. Allí podrán dejar un espacio en el que las personas puedan hacer 
observaciones y dejar frases de felicitación.

Glosario 
•	 Animalescamente: Perteneciente a los animales. Conducta irracional.

•	 Bidones: Recipientes con cierre de seguridad, que se emplean para 
transportar líquidos o sustancias que requieren aislamiento.

•	 Caótico: Relativo al desorden, al caos.

•	 Coherente: Relación o unión de un elemento, una imagen o idea 
con otra.

•	 Colmado:Abundante, lleno, completo.

•	 Consumo: Tendencia a adquirir, gastar o consumir bienes o productos. 

•	 Contexto: Entorno físico o de una situación, ya sea política, históri-
ca, cultural, en el cual se considera un hecho.

•	 Cotidiano: Relativo a las situaciones que se viven diariamente. 

•	 Féminas: Relativo a mujer.

•	 Fofo: Blando y de poca consistencia. Simple o sin gracia.

•	 Incitar: Estimular a alguien para que realice algo.

•	 Involución: Proceso que se detiene o retrocede. Opuesto a evolución.

•	 Irreverente: Contrario a la reverencia o al respeto debido. 

•	 Limeños: Pertenecientes o provenientes de Lima.

•	 Marginal: Persona que actúa fuera de las normas sociales establecidas.

•	 Moldura: Parte o borde saliente que se utiliza en carpintería y en 
arquitectura para adornar objetos o muebles.

•	 Pancarta: Cartel que se exhibe públicamente con expresiones, de-
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seos o peticiones.

•	 Persuadir: Motivar o convencer a alguien para que crea o realice algo. 

•	 Persuasivo: Persona que tiene la habilidad de motivar o convencer 
a otro para que crea o realice algo.

•	 Propaganda: Acción o efecto de dar a conocer o promocionar algún 
objeto para atraer compradores.

•	 Sosiego: Quietud, tranquilidad, serenidad.

•	 Subliminal: Sensación o mensaje que la persona recibe de manera 
involuntaria, inconsciente o sin darse cuenta.

•	 Sucumbir: Ceder, rendirse, someterse.

•	 Valla: Cartelera situada en calles, carreteras, con fines publicitarios.

•	 Viruta: Residuos en forma de tirillas que se sacan al trabajar la ma-
dera o los metales. 

REFERENCIAS WEB
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Ministerio de Educación Nacional 
Avenida El Dorado C.A.N. Bogotá, D.C. Tel: 2222800 ext. 2309
www.mineducacion.gov.co / edurural@mineducacion.gov.co



La cartilla que tienes en tus manos, te acompañará durante 
todo el curso y te ayudará en tu proceso de enseñanza 
aprendizaje. El conocimiento adecuado de ella te permitirá 
obtener un mejor desempeño y adquirir un compromiso serio 
que te ayude en tu formación personal. 
Te invitamos a hacer un buen uso de esta cartilla y a cuidarla 
de manera que pueda ser usada por otros estudiantes en 
años posteriores.


