










Propaganda de venta directa
En la radio se habla sobre las ventajas y beneficios del producto y en la 
televisión se puede mostrar el producto en una imagen única. Se puede 
mostrar su funcionamiento, enunciando las ventajas que tiene frente a 
otros productos. 

Propaganda por medio del diálogo

Tanto en la televisión como en la radio aparecen dos o más personajes 
que discuten sobre el producto. Por lo tanto, se presenta un diálogo entre 
alguien que anuncia el producto y entre otras personas que hasta ahora lo 
van a probar o lo están conociendo. Al finalizar, la persona que enuncia las 
ventajas del producto, convence a los otros de usarlo. 

Propaganda por medio de la dramatización

Tanto en la televisión como en la radio, este tipo de propaganda parte de 
un contexto que, como en la narración, cuenta con un inicio, un nudo y un 
desenlace. Suele mostrarse al inicio un contexto, es decir, la situación y el 
momento en que se expondrá el producto; en el nudo, se plantea un pro-
blema que el producto solucionará y en el desenlace se muestra la efecti-
vidad del producto para resolver el problema planteado. 

Propaganda musical

Expone el producto a través de una canción creada para enunciar sus prin-
cipales características y ventajas. En la radio sólo se escuchará la canción 
mientras que en la televisión veremos a los cantantes y posiblemente una 
coreografía sobre lo que dice la canción.

1. Piensa en algunas propagandas que hayas visto o escuchado. Clasifíca-
las de acuerdo con los tipos de propaganda presentadas.

2. Reúnete con tres compañeros y creen una canción corta en la que ex-
pongan las ventajas de un producto, hagan que el ritmo de su canción 
sea llamativo y compártanla con los demás compañeros.
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¿Qué es un guión?

En diferentes medios de comunicación hacemos uso del guión para pla-
near el contenido que allí se desarrollara; por lo tanto, en medios como 
la radio, el cine y la televisión, el guión es vital. De hecho, se puede decir 
que un buen guión garantiza el éxito de los discursos que se emiten. En el 
guión se presenta una descripción y una explicación de los hechos que se 
van a contar, los argumentos, los personajes, los escenarios, el tiempo, la 
acción y en el caso de la propaganda publicitaria, la manera en que se va 
a presentar un producto o servicio. 

El guión es un texto necesario para las personas que lo van a leer en la 
radio o para quienes lo van a actuar en el cine o la televisión, ya que les 
proporciona datos precisos sobre qué es lo que se ha de hacer, cómo se va 
a hacer, qué se va a decir, qué comunicación no verbal emplear y otorga 
instrucciones claras sobre los textos o parlamentos que se leerán o repre-
sentarán, como en qué momento hablar y quién va a decir cada parte del 
texto. Además, ayuda a prever el material sonoro que se utilizará durante 
la lectura o representación de los parlamentos.

Sin embargo, el guión no es útil únicamente para las personas que lo van 
a leer o representar, sino para las personas del equipo técnico que se en-
cargan de grabar, transmitir, acondicionar el escenario, escoger el mate-
rial sonoro, etc. por lo que el guión diferencia la información para unos y 
otros. Así encontramos dos tipos de guiones:

•	 El guión americano que se presenta en una sola columna, separando 
las indicaciones para el equipo técnico y para los locutores. Para el pri-
mero las anotaciones se subrayan y para los segundos, el texto apare-
cerá en mayúscula fija. Además, se acostumbra a dejar un margen a la 
izquierda para señalar posibles modificaciones.

•	 El guión europeo, en cambio, se presenta en dos o más columnas. La 
de la izquierda se reserva siempre para las indicaciones técnicas y las 
demás para el texto que será leído por los locutores o los actores. 237
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Ejemplo americano:

Música incidental (Pista 08: “Amor imposible” 0:30)
MARíA
(Entre sollozos): “Jamás podré olvidarme de él  
No es justo lo que me ha pasado”. 
 
ANDREA 
(Riendo): “No digas eso. Tu nunca lo quisiste”. 
MARíA  
(Gritando): “Aléjate de mi. Eres una bruja”.  
 
ANDREA  
(Alejándose): “Ya me voy, pero no te creas que  
te será tan fácil deshacerte de mí”. 
 
CARETA DE SALIDA

Ejemplo de guión europeo

CONTROL LOCUTORIO

PP MICRO 1
F. IN CD 1 
CORTE 8 
THE RIVER 
 
RESUELVE CD 1 
 
 
PP MICRO 1 
 
 
PP CD 2 
CORTE 3 
RÁFAGA 
 
PP MICRO 2 
 
 
PP MICRO 1 

Locutor 1: Saluda a la audiencia 
 
 
 
 
 
 
 
Locutor 1: Noticia 1 
(Visita de Aznar a EEUU) 
 
 
 
 
 
Locutor 2: Noticia 2 
(Temporal en Galicia) 
 
 
Locutor 1: Noticia 3 
(Subida de la gasolina)

Ejemplos tomados de: 
Media Radio. Ministerio 
de Educación de España. 
http://recursos.cnice.mec.
es/media/radio/bloque5/
pag7c.htm
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¿Cómo puedo hacer un guión?

Como tu producción escrita final para este módulo será un guión para 
propaganda, es importante que revises los siguientes pasos para escribir 
un guión de textos publicitarios radiales o televisivos:

1. Determinar quién va a ser el público de tu propaganda. Debes selec-
cionar a un grupo de personas con intereses similares a quienes pueda 
gustarles el producto o el servicio que estás promocionando. Puedes 
determinar aspectos como: edades a la que diriges tu comercial, sexo, 
clase social, preferencias, necesidades, etc. 

2. Hacer un reconocimiento de los propósitos que tenemos al hacer un 
guión. En el caso de un guión para propaganda, el propósito suele ser, 
el de convencer a la audiencia de adquirir los servicios o el producto 
que se promociona.

3. Tener claro qué voy a decir, cuál va a ser mi mensaje; puesto que el ob-
jetivo de formular un guión es precisamente evitar la improvisación y 
decir cosas que no se relacionen con el propósito que hemos reconoci-
do en el punto anterior. Para la propaganda debemos especificar, cuál 
es el producto o servicio que promocionaremos y lo que diremos sobre 
ellos, es decir, qué ventajas tienen nuestros productos o servicios para 
que la audiencia los adquiera. 

4. Definir de qué manera voy a decir mi mensaje. En este momento se 
precisa definir aspectos de la comunicación no verbal que reforzarán 
el mensaje, de qué manera deben representar el mensaje los actores, 
¿qué recursos se van a emplear?, ¿es necesario el uso de música?, ¿los 
locutores o actores cantarán?, ¿qué efectos sonoros se emplearán?, etc.

5. Finalmente, elaborar el guión. En este paso concretaremos todas nues-
tras ideas, explicándolas claramente en nuestro escrito y escribiremos 
el mensaje, los parlamentos de los locutores o actores y las especifica-
ciones técnicas para que el guión se desarrolle correctamente. 239
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•	 Después de revisar todas las especificaciones para elaborar un guión, 
selecciona el producto o servicio para promocionar en la propaganda 
que planearás al finalizar este módulo. Determina los personajes y los 
recursos audiovisuales.

Construyendo párrafos argumentativos

Muy pronto elaborarás tu texto publicitario final, ya conoces elementos 
sobre la imagen y algunos otros sobre los textos que pueden acompañar-
las. Sin embargo, entre estos textos debemos revisar uno muy apropiado 
para la intención del texto publicitario: convencer. El párrafo más apropia-
do para este objetivo es el párrafo argumentativo. 

Además de los párrafos narrativos y explicativos, también existen los 
párrafos argumentativos que tienen como objetivo expresar una opi-
nión o posición sobre un tema determinado, demostrar una idea o 
contradecir otra que se haya expuesto sobre el mismo tema. En la pu-
blicidad este tipo de párrafos son los más importantes, puesto que pre-
sentan las razones por las que una persona debe adquirir un producto 
o servicio y no otro diferente. 

Ejercitemos
lo aprendido

1. ¿Cuáles crees que son las razones por las que se debería adquirir el 
producto o servicio que estás promocionando? Redacta un párrafo 
para mencionarlas. 

2. Observa los siguientes párrafos que intentan convencer al lector sobre 
la importancia de hacer algo. Analiza las palabras que se emplean para 
persuadir al lector:
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SALUD

Buena agua e higiene, claves para cuidar el estómago 
y evitar problemas gastrointestinales
Durante las temporadas de lluvias, como la que está atravesando en este 
momento el país, además de las consabidas inundaciones y deslizamientos, 
usualmente se disparan los problemas gastrointestinales. La acumulación 
de aguas negras y los taponamientos y contaminación en los acueductos 
por la cantidad de sedimento, son algunas de las causas. 

Pero la falta de buenas prácticas de higiene, los alimentos contaminados 
y la condición de salud de las personas también infl uyen en su aparición. 
Un individuo con desnutrición, por ejemplo, tiende a sufrir más graves 
consecuencias de esta enfermedad.

Este tipo de dolencias se conocen como enteritis bacterianas, que son 
infl amaciones del estómago e intestinos causadas por bacterias. Para 
prevenir las enteritis bacterianas hay que establecer algunos hábitos diarios:

• Lávese las manos con frecuencia y siempre antes de cocinar o limpiar. 
Lávelas después de ir al baño y luego de tocar carne cruda.

• Limpie los platos y utensilios que han tenido algún contacto con carne de 
res, de aves, pescado o huevo crudo.

• No beba agua de arroyos o pozos que no estén tratados. No coma 
verduras que no han sido bien lavadas, porque son fuentes de infección.

• Si usted cuida niños pequeños, lávese las manos con frecuencia y deseche 
los pañales cuidadosamente de tal manera que las bacterias no se 
puedan diseminar a otras personas o superfi cies.

• Al viajar a sitios donde la contaminación es más probable, consuma 
únicamente alimentos cocidos, frescos y calientes.

• Beba agua sólo si ha sido hervida y no consuma verduras crudas ni frutas 
sin pelar.

• Si recoge agua, hágalo en recipientes con tapa, límpielos frecuentemente 
y asegúrese de que tengan una llave de dispensación. No introduzca 
baldes que puedan contaminar el líquido. 

María Clara Valencia
Especial para El Tiempo

Tomado de: Periódico El Tiempo. Domingo 18 de julio de 2010.

•	 ¿De qué se intenta convencer al público con este texto?
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El párrafo argumentativo debe estar compuesto por una idea princi-
pal o tesis y algunas ideas secundarias o argumentos que la sustentan. 
Usualmente incluimos la idea principal al comienzo y luego los argu-
mentos. Al finalizar el párrafo, se escribe una oración que sirve de con-
clusión a lo que se ha dicho. Sin embargo, no siempre se estructura así 
el párrafo argumentativo, puesto que se puede comenzar con los argu-
mentos y terminar con la tesis o idea central. Desde luego, no pueden 
faltar los argumentos ni la tesis.

1. ¿Es posible identificar las características del párrafo argumentativo, en 
los párrafos que componen el texto propuesto sobre la manera de evitar 
problemas gastrointestinales? ¿Cuáles de los elementos del texto per-
miten determinar los argumentos, la tesis o la idea principal del texto?

2. Comparte con dos compañeros el párrafo que escribiste y pídeles que 
te den una opinión sobre su elaboración, es decir, si cumple con normas 
ortográficas, pero sobre todo, si tiene una estructura argumentativa cla-
ra, corta y atractiva para el oyente o lector de tu texto. 

Apliquemos
lo aprendido

¡Descubramos al productor de comerciales que 
hay en ti!

Finalmente llegó el momento de redactar el guión para tu comercial 
televisiva. Recuerda que para cualquier proceso de escritura es necesa-
rio seguir tres etapas: la de planeación (“Planeo mi escritura”), donde 
tomarás las decisiones respecto a la forma y el contenido que tendrá tu 
texto, en este caso tendrás muchas estructuras descriptivas de lo que 
hará y dirá cada uno de los personajes de tu comercial. La de escritura 
(“Escribo mi borrador”) donde elaborarás el borrador de tu escritura y, 
finalmente, la de revisión (“Reviso lo que escribí”) donde evaluarás lo 
que has escrito y en caso de haber necesidad de correcciones, hacer los 
cambios respectivos.
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Recuerda que en el guión para tu comercial debes indicar claramente lo 
que quieres representar, con el número de personajes que emplearás y 
con los sonidos y escenografía que necesitarás. Empecemos a desarrollar 
cada uno de los pasos:

Pienso mi escritura

1. Retoma el producto que decidiste promocionar. Para poder redactar tu 
guión debes tener claro cuál es tu producto, las características y venta-
jas de este que pueden llamar la atención a tu público.

2. Ten en cuenta los siguientes aspectos para producir un comercial:

Comercial

Expresión de 
los actores al 
representar la 
propaganda.

Son las indicaciones 
sobre el escenario, 

los efectos 
especiales, la 

escenografía, la 
música, etc.

Se refi ere a la 
descripción de 

las ventajas del 
producto que se 

promociona.

Determina con 
exactitud la 

cantidad de tiempo 
que tendrá la 

propaganda casi 
siempre poco 

extensa.

Formas de expresión ProductoAcotaciones y 
elementos extras

Tiempo

3. Describe cómo se presentarán cada uno de estos aspectos dentro de 
tu comercial. 

Escribo mi borrador

4. Elige cuál modelo de guión utilizarás (americano o europeo). Te-
niendo en cuenta todas las descripciones que hiciste sobre la co-
mercial para de tu producto, empieza a escribir tu guión, no olvides 
poner un título, indicar tu nombre como el del director, especificar 
si tendrás ayudantes para la elaboración de la comercial, digamos 
en cuanto al manejo de sonido o diseño de la escenografía y la can-
tidad de personajes que tendrás.
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5. Luego de delimitar todos estos aspectos, empieza a escribir los diálo-
gos de los personajes. Para ayudar a los actores debes especificar los 
elementos de la comunicación no verbal que representarán, como los 
gestos, las distancias y los tonos de voz. Esta descripción debes escribir-
la antes de lo que dirá cada personaje.

6. No olvides que los personajes deben pronunciar varias veces una expre-
sión que será el lema de tu publicidad y que deben resaltar constante-
mente las ventajas de tu producto.

7. En el momento de la escritura ten en cuenta al público al que te diriges y 
la conservación de expresiones en torno al producto que promocionas. 

Reviso lo que escribí

8. Muestra tu texto a un amigo, a veces se nos pasan errores que no nota-
mos y quizás él pueda ayudarte.

9. Evalúa la manera en que has escrito tu guión, verifica que no has olvi-
dado describir ningún detalle. Muestra tu guión a tu maestro para que 
él te indique cuáles son los aspectos positivos y negativos de tu escrito, 
quizás sólo haya aspectos positivos. Finalmente, elabora la versión final 
de tu guión para poder representarlo junto a otros compañeros frente 
al grupo entero.
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Valoro mi escrito
Respondo sí o no a cada uno de los siguientes aspectos e indico cómo po-
dría mejorar mi escritura.

Aspecto Sí No ¿Cómo puedo 
mejorar?

¿Demostré mis conocimientos sobre el 
texto publicitario en la elaboración de un 
guión para comercializar un producto?

¿Empleé adecuadamente párrafos 
narrativos, explicativos y argumentativos 
dentro de mi escrito, dependiendo de la 
intención comunicativa del mismo?

¿Mi texto presenta claramente 
elementos de la comunicación no verbal 
que refuerzan el mensaje que quiero 
desarrollar?

¿Mi texto evidencia mi comprensión del 
propósito de la publicidad?

¿Empleé estrategias publicitarias para 
planear mi escrito?

Evaluemos

Al llegar a este punto del módulo, has conocido muchas herramientas y 
trucos que te permitirán promocionar un producto por medio de la publi-
cidad y convencer a otros de la importancia de adquirirlo. 

A partir de este momento pondrás a prueba todo lo que has aprendido. 
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¿Qué aprendí?
1. De manera individual, selecciona los avances que alcanzaste en el desa-

rrollo de este módulo. Responde cada una de las características con sí o 
no y explica por qué razón consideras que esa es tu respuesta.

Aspectos a tener en cuenta en mi escrito Sí No

Se me facilitó comprender las actividades que debía realizar.

Comprendí las actividades y algunos conceptos que se 
planteaban.

Tengo las herramientas para convencer a otros sobre los 
beneficios de un producto a través de un texto publicitario. 

Al escribir mi guión para un comercial, tuve en cuenta los 
elementos de la comunicación no verbal para lograr una 
buena publicidad.

Puedo identificar las partes y los elementos que componen 
un texto publicitario y relacionar las imágenes con el texto.

¿Cómo me ven los demás?
2. Como ya has escrito tu guión para una un comercial, con la ayuda del maes-

tro y dos compañeros que tú escojas, vas realizar el siguiente ejercicio:

 » Tus dos compañeros y el maestro leerán tu guión. 
 » Tú también leerás los guiones de tus dos compañeros.
 » Terminada la lectura de los guiones, van a completar el siguiente cuadro en 

el cuaderno:

Aspectos a tener en cuenta en el escrito de mi compañero Sí No

El guión de mi compañero tiene elementos llamativos y 
convincentes sobre la importancia de su producto.

Es clara la intención comunicativa de mi compañero en su 
guión. 

La representación de los personajes está bien definida y 
permitiría a los actores hacer una buena actuación en el 
comercial.

Relaciona elementos verbales y no verbales de la 
comunicación.

El consejo que le daría a mi compañero para mejorar su guión es:
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•	 Por último registra en el cuaderno los consejos que recibiste de tus 
compañeros y tu maestro.

¿Cómo me ve mi maestro?

3. Teniendo en cuenta los consejos que recibiste, vas a reescribir tu guión 
en una hoja cuadriculada tamaño carta. Tu maestro lo recibirá, y juntos 
evaluarán el proceso por medio de este esquema. Recuerda que es ne-
cesario responder con veracidad:

Mi guión Sí No Por mejorar

Pienso que el guión que escribí tiene en cuenta valores y 
no discrimina a ningún sector de la población.

Mi guión es de excelente calidad y por lo tanto puedo 
compartirlo con mis compañeros, lo haré cuando se 
represente en el aula de clase. 

Durante todas las actividades de este módulo, he sido 
respetuoso con mis compañeros cuando presentan sus 
trabajos. 

La escritura de mi guión para una comercial Sí No Por mejorar

Mi guión hace que mi producto sea llamativo y que la 
publicidad sea comprensible para el lector.

Mi guión conserva una estructura precisa.

Relaciono de manera adecuada el texto con la 
escenografía y la actuación que harán los personajes. 

El texto tiene una intención clara, de convencer a los 
lectores sobre la adquisición de mi producto.

Mientras construí mi guión en clase Sí No Por mejorar

Participé activamente en las actividades grupales e 
individuales que se desarrollaron.

Fui respetuoso y colaboré positivamente en cada una de 
las actividades.

Ayudé y solicité ayuda del maestro o mis compañeros 
cuando lo necesité.
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En este momento debes tener un guión completo. Pide a algunos com-
pañeros que te ayuden a representarlo para que todos puedan enterar-
se de tu producto y de la manera que vas a publicitarlo.

GLoSario

• Afiche publicitario: Material gráfico que se emplea para transmitir 
un mensaje o comercializar algún servicio o producto.

• Argumento: Asunto o materia de que se trata en una obra.

• Contemporáneo: Existente en el mismo tiempo que otra persona  
o cosa.

• Criterios: Juicio o discernimiento.

• Difusión: Acción y efecto de difundir.

• Diseminar: Esparcir. Extender lo que está junto o amontonado.

• Divulgar: Publicar, extender, poner al alcance del público algo.

• Enteritis: Inflamación de la membrana mucosa de los intestinos.

• Gastrointestinal: Perteneciente o relativo al estómago y a los intes-
tinos.

• Guión: Escrito en que breve y ordenadamente se han apuntado al-
gunas ideas o cosas con objeto de que sirva de guía para determi-
nado fin. Texto en que se expone, con los detalles necesarios para 
su realización, el contenido de un filme o de un programa de radio 
o televisión.

• Historieta: Narración de una historia a través de una sucesión de 
ilustraciones que se completan con un texto escrito.

• Incredulidad: Dificultad en creer algo.

248

Lenguaje • Grado 7



• Lema: Letra o mote que se pone en los emblemas y empresas para ha-
cerlos más comprensibles.

• Masivo: Que se aplica en gran cantidad. Perteneciente o relativo a las 
masas humanas, o hecho por ellas.

• Objetivo: Perteneciente o relativo al objeto en sí mismo, con indepen-
dencia de la propia manera de pensar o de sentir.

• Persuadir: Inducir, mover, obligar a alguien con razones a creer o hacer 
algo.

• Prospectivo: Que se refiere al futuro.

• Publicidad: Divulgación de noticias o anuncios de carácter comercial 
para atraer a posibles compradores, espectadores, usuarios hacia una 
acción de consumo.

• Retrospectivo: Que se considera en su desarrollo anterior.

• Subjetivo: Perteneciente o relativo al sujeto, considerado en oposición 
al mundo externo. Perteneciente o relativo a nuestro modo de pensar o 
de sentir, y no al objeto en sí mismo.

• Viñeta: Cada uno de los recuadros de una serie en la que con dibujos y 
texto se compone una historieta.
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Primera página del diario El Heraldo, diario de Barranquilla. Recuperado el  24 de Noviembre 
de 2010 de http://www.elheraldo.co/

Primera página del diario El Tiempo, diario de circulación nacional. Recuperado el  24 de No-
viembre de 2010 de http://www.eltiempo.com

Pág. 42

Primera página del diario El Espectador, diario de circulación nacional. Recuperado el  24 de 
Noviembre de 2010 de http://www.elespectador.com/

Primera página del diario El Colombiano, diario de Medellín. Recuperado el  24 de Noviembre 
de 2010 de http://www.elcolombiano.com

Primera página del diario El Universal, diario de Cartagena. Recuperado el  24 de Noviembre 
de 2010 de http://www.eluniversal.com.co/

Módulo 2
Pág. 65

Arriba: Demonio de Tasmania dibujo animado. Abajo: Demonio de Tasmania, marsupial que 
vive en la isla de Tasmania, en Australia. Recuperado el  24 de Noviembre de 2010 de http://
images.friendster.com/images/widgetDirectory/widgetThumbs/3a60b3764791f2d9434092
cc82dcabec_71202.jpeg

Pág. 90 

Carnaval de blancos y negros.  http://eltambo-narino.gov.co/apc-aa-fi-
les/38623363626430646135643930643666/carnavalnyb2.jpg

Pág. 93

Dos de las fiestas más importantes en Colombia: Carnaval de Barranquilla y el Festival del 
Bambuco en Neiva. Recuperado el  24 de Noviembre de 2010 de http://www.sxc.hu
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Módulo 3
Pág. 115

Cartel promocional de la película animada UP. Recuperado el  24 de Noviembre de 2010 de 
http://cinemarama.fi les.wordpress.com/2009/06/117.jpg

Módulo 5
Pág. 210

Caricatura Gaturro, creada por Cristian Dzwonik.  Recuperado el  24 de Noviembre de 2010 
de http://www.gaturro.com/site/contenido/01tiras/tiras.php?id=792&seccion=HIS&id_
categoria=170&id_personaje=

Pág. 211

Publicidad de la bebida Pony Malta de la empresa Bavaria. Recuperado el  24 de Noviembre 
de 2010 de http://www.cervecerianacional.com.ec/data/fi les/ElementosPlantillas/PageIma-
ges/ponymalta.jpg

Pág. 212

Publicidad de prevención de la gripa AH1N1 Recuperado el  24 de Noviembre de 2010 De 
http://www.yopal casanare.gov.co/sitio.shtml?apc=C1n1--&x=2591915

Pág. 221

Publicidad del 47ª festival del Bambuco. Recuperado el  24 de Noviembre de 2010 De http://
img255.imageshack.us/i/afi chefestivalfolcloricwa7.jpg/

Publicidad del cereal Milo de Nestlé. Recuperado el  24 de Noviembre de 2010 De http://
www.nestle.com.co/NR/rdonlyres/10D3973C-E502-4477-BCC2-89602FEE38C2/16030/prod_
ceral_milo2.jpg

Pág. 222

Publicidad del encuentro Medellín 2007. Recuperado el  24 de Noviembre de 2010 De http://
www.encuentromedellin2007.com/portal/fi les/image/Afi che%20lanzamiento.jpg

Publicidad de ropa y accesorios. Recuperado el  24 de Noviembre de 2010 De http://www.
totto.com/site/MUNDOTOTTO/Descargas/tabid/145/Default.aspx

Pág. 227

Publicidad de ropa y accesorios. Recuperado el  24 de Noviembre de 2010 De http://www.
totto.com/web/corp/MUNDOTOTTO/Descargas/tabid/640/language/en-US/Default.aspx

Las imágenes publicitarias contenidas en esta publicación se usan únicamente 
con el objeto de favorecer el aprendizaje de los estudiantes y en ningún caso bus-
can promover una marca o sello en particular.
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Ministerio de Educación Nacional 
Avenida El Dorado C.A.N. Bogotá, D.C. Tel: 2222800 ext. 2309
www.mineducacion.gov.co / edurural@mineducacion.gov.co



La cartilla que tienes en tus manos, te acompañará durante 
todo el curso y te ayudará en tu proceso de enseñanza 
aprendizaje. El conocimiento adecuado de ella te permitirá 
obtener un mejor desempeño y adquirir un compromiso serio 
que te ayude en tu formación personal. 
Te invitamos a hacer un buen uso de esta cartilla y a cuidarla 
de manera que pueda ser usada por otros estudiantes en 
años posteriores.


